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Бріф
на медіа план по просуванню мобільного додатку в онлайн каналах.

	Бізнес завдання:

За період з 1 січня по 31 березня 2024 залучити 3000  оформлених О.Карток+ з кредитним лімітом відкритих при реєстрації в додатку O.Bank 2.0.

Також агентство може бути залучено до запуску інших рекламних кампаній (наприклад, відкриття депозитів через додаток)

	Коротко про продукт:

Ідея Банк має власний мобільний додаток O.Bank 2.0, у якому доступні всі необхідні банківські послуги та продукти. В O.Bank 2.0 можна відкривати цифрові картки та рахунки, оформлювати і погашати кредити, відкривати і керувати депозитами, поповнювати мобільний та інтернет.

Переваги:

Швидка реєстрація через ДІЯ
Миттєве відкриття цифрових карток
Кредитна картка “О.Картка +” - кредитний ліміт до 50 000 грн.
Повноцінне керування кредитами і депозитами
Швидкі перекази за номером телефону
Сучасний дизайн і регулярні оновлення

Деталі: https://obank.com.ua/

	Можливі шляхи залучення клієнтів

1) Запуск РК на пряме завантаження застосунку (обов'язковий шлях)
2) [bookmark: _Hlk143265376][bookmark: _Hlk143265189]Запуск РК на сайт (сайт O.Bank буде налаштовано з метою запуска РК) - даємо більше інформації про продукт - СТА - інсталювання (можливий шлях)

	[bookmark: _Hlk143265383]Цільова Аудиторія

23 - 72 роки
працевлаштований
Вся Україна (за винятком тимчасово окупованих територій)
Не є клієнтом Ідея Банк







	Завдання для агенції:


• Показати стратегію, помісячний медіа-план, який складається з інструментів та показників, що дозволяє виконати мету у 3000 карток з кредитним лімітом  з 1 січня по 31 березня 2024 року,. 
• Розуміння воронки (бажано пройти процес онбордінгу O.Bank 2.0)
· Конверсія від завантаження (інсталлу) в проходження ідентифікації через ДІЯ не повинна бути меншою за 53%
· Конверсія від завантаження до відкритої картки з кредитним лімітом не повинна бути меншою за 4% (Важливо! При певних умовах не всі клієнти отримують картку саме з кредитним лімітом, в них просто відкривається картка (дебетна), ці клієнти не входять в наші КРІ)
• Креативна частина лежить на боці банку, але ми очікуємо на рекомендації щодо сторінки на сайті банку для залучення трафіку, банерів, роликів та інших форматів від агентства. 

Аналіз конкурентів – по бажанню

В випадку перемоги в тендері, Медіа-план, після його узгодження,  може використовуватися для запуску кампанії та визначення «ефективності» агентства.


	Основні канали для залучення:

-App кампанії
·   	Google Universal App
·   	Facebook Ads App
·   	Apple Search Ads
-Лідген (ЛП + інстал)
·   	Paid search+RLSA(rem)
·   	PMax
·   	DV360 
·   	Fb conv,leads,traff

* Аналіз та використання необхідних джерел трафіку знаходяться на стороні агентства. Головна мета – виконання KPI


	[bookmark: _Hlk143266591]Показники оцінки пропозиції:

Оцінка за кількісними показниками (штуки/вартість):


1. Відкриті картки з кредитним лімітом (кількість)
2. Вартість відкритої картки з кредитним лімітом
3. Комісія агенції
4. Конверсія із завантаження до відкриття кредитної картки з лімітом.

Оцінка за якісним показником:

- Відкритий доступ до системи рекламних кабінетів
- Медіа-план
- Презентація з баченням процесу просування
- Щотижнева звітність та статус зустрічі за звітами.
- Щомісячна звірка медіа плану план/факт.
[bookmark: _Hlk143266704]- Додаткові рекомендації щодо підвищення ефективності компаній
[bookmark: _Hlk143266718]- Клієнт менеджмент
· Швидкість реагування
· Доступність менеджера
· Виконання поставлених завдань
· Інформування про зміни.


	Бюджет

- Медіа-план
- Агентська комісія (налаштування, комісія та інші оплати).


	Формат подання документів для участі в тендері
· Презентація
· Медіа-план (в форматі Excel) 
· Тех.завдання (заповнена форма в Excel, надається банком)
· Інформація про підприємство
· Згода на обробку даних
· Реєстраційні документи
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